Primer 1

Koriste¢i dijagram aktivnosti modelovati proces koji opisuje tok posla od trenutka
primanja do trenutka zakljucivanja narudzbine u jednoj trgovinskoj kompaniji. Dijagram
treba da obuhvati akcije kao sto su: primi porudzbinu, pripremi naruceno, posalji fakturu,
zakljuci narudzbinu...

Resenje:

0.

or ananj e. orudzbina

A akcija

Pripremi Posalji
naruceno tacka uslovnog fakturu

__--~ grananja
\/ P tok
[prioritetna | T

narudzbina] [else]

Naplati
Hitna Obicna
isporuka isporuka

Zakljuci
narudzbinu

zavrdno stanje -~~~



Primer 2

Modifikovati dijagram aktivnosti iz prethodnog primera koriScenjem particija tj.
swimlane-a.

Resenje:

Magacin Sluzba za nabavku R acunowadstea
swimlane

L
(plivacke staze)

Primljena .
i ;urudzhina : e

Priprermi
narucens

fakturu

lzporuci
harudzhinu

Lakljuci
narudzhinu




Primer 3

Koriste¢i dijagram aktivnosti opisati deo posovnog sistema Agate kompanije od trenutka
dolaska novog klijenta do trenutka izbora ucesnika na projektu.

Resenje:
®

( Dodaj novog \
AN klijenta /

Dodeli osobu > [Néma kampanja]
za kontakt /

[ima kampanja]

Dodaj now , [nema slobodnih radnika] \/\.\
( kampanju / N/

[ima slobodnih radnika]

E{ Izaberi ucesnike , [iZbor zawsen]

projekta /




Primer 4

Koriste¢i dijagram aktivnosti opisati deo posovnog sistema Agate kompanije od trenutka
zavrsetka projekta do momenta kada klijent plati troskove svoje reklamne kampanje.

Resenje:

Menadzer projekta Racunovadja Klijent

(Eakljuu:i zavrsetak

kampanje

Stampaj
Zavrsni racun

{ Maplati j
ZaAVIShi racun

Registruj
uplatu klijenta




Primer 5

Koriste¢i dijagram aktivnosti opisati proces izdavanja jedne knjige. Dijagram treba da
obuhvati akcije kao sto su: pisanje i recenzija poglavlja, kucanje i korekcija kompletne
knjige, Stampanje... Koristiti particije.

Resenje:

FAutor Recezant Daktilograf Stampar

Mapisi
oglawlje

Recenzira)
oglavlje

Preradi
orglavlje

[knjiga kompletna)

Otkucaj )

Koriguj
/\j e

/- Ctkuca) 3

korekcije

Stampaj
knjigu




Primer 6

Koriste¢i dijagram aktivnosti opisati proces pisanja poglavlja jednog udzbenika.
Dijagram treba da obuhvati akcije kao &to su: planiranje, pisanje, korekcija poglavlja...
Poglavlje trebadaimai deo sazadacima, kao i spisak koristene literature.

Resenje:
Isplaniraj
oglavije
( Napravi prvu
\ verziju

Preradi pru
\ verziju /

[zadowoljan]

Dodaj
vezbe

Dodaj reference i
literaturu




Primer 7

Koriste¢i dijagram aktivnosti modelovati proces kreiranja tekstualnog dokumenta.
Dijagram treba da obuhvata akcije kao §to su: otvaranje i zatvaranje programa za obradu
teksta, unos teksta, snimanje dokumenta... Ako je potrebno, moguée je u dokument
ubaciti tabelu koriste¢i poseban program za kreiranje tabela. Na kraju je neophodno
odstampati kreirani dokument.

Resenje:

Otvari programa za
obradu teksta

Snimi dokument pod
odredjenim imenom /

/7~ Unesi tekst

\ )

./

[tabela potrebna]

Koristi program za
kreiranje tabele

<
(/ Snimi

\_ dokument

( Stampaj

\__ dokument

Zatvari program za obradu

teksta /




Primer 8

Koriste¢i dijagram aktivnosti opisati operaciju definisanja novog koeficijenta rada
radniku zaposljenom u kreativnom sektoru Agate kompanije. Za stari koeficijent rada
definisati datum kada prestaje da vazi.

Resenje:

. Definisi nov Powezi sa
koeficijent kreativim sektorom

Povezi sa prethodnim
\ koeficijentom

Definisi datum zawsetka @
vazenja starog koeficijenta N/




Primer 9
Koriste¢i dijagram aktivnosti opisati operaciju definisanja novog koeficijenta rada

radniku zaposljenom u kreativnom sektoru agate kompanije, pod uslovom da postoji
odobrenje direktora. Za stari koeficijent rada definisati datum kada prestaje da vazi.

Resenje:

. é Proveri odobrenje za \[ direktor nije odobrio | Napisi zahtev .
promenu koeficijenta za odobrenje

[ direktor odobrio ]

Definisi novi Powezi sa
koeficijent kreativim sektorom

Povezi sa prethodnim
koeficijentom

Definisi datum zawsetka @

vazenja starog koeficijenta




Primer 10

Koriste¢i dijagram aktivnosti opisati operaciju pripreme bonus liste u Agate kompaniji.
Da bi se bonus lista formirala neophodno je prvo izracunati bonus svakog radnika a
zatim:
- ako je izratunati bonus manji od 25 funti napisati opomenu radniku i
dodati ga na bonus listu;
- akojeizratunati bonus veci od 250 funti napisati pohvalu radniku i dodati
ganabonuslistu;
- ako je izraunati bonus izmedu 25 i 250 funti samo dodati radnika na

bonus listu.
Resenje:
® [ lzracumaj
bonus J
Posalji /[ bonus<25funti ] [ bonus>250funti ] / Posalji pohvalu ™
opomenu \ /

[ bonus>=25funti AND
bonus<=250funti ]

Dodaj na N\
\_ bonus listu

[ ima jos radnika ]

[ nema vise radnika ]

( Zakljuci listu
N

\
(
L)



Primer 11

Na osnovu datih zahteva koje poslovni sistem Agate kompanije treba da ispunjava opi sati
sistem upotrebom dijagrama slucgjeva koristenja.

Lista zahteva:

(1) sacuvati imena, adresu i ostale kontaktne podatke za svakog klijenta;

(2) sxtuvati podatke o kampanjama klijenata (naslov kampanje tj. projekta,
planirani datumi pocetka i zavrSetka projekta, procenjeni troskovi, budzet,
stvarni troskovi i datumi i trenutno stanje projektatj. fazaizrade);

(3) omoguciti pristup podacima koji se mogu iskoristiti za neke druga
izratunavanja vezana za obracun troskova svakog klijenta;

(4) sacuvati podatke o uplatama klijenata;

(5 sxtuvati podatke o tome ko od zaposlenih radi na kom projektu kao i
podatke o menadzeru svakog projekta;

(6) satuvati podatke o osoblju koje je zaduzeno za kontakt sa klijentima;

(7) sacuvati podatke o statusu svakog projekta kao i 0 tome dali se odvija u
okviru dozvoljenog budzeta;

(8) omoguciti razvojnom timu ¢uvanje informacijavezanih zareklamne idgei
nacin reklamiranja;

(9) omoguciti zapodjenim radnicima, koji imaju pristup, koris¢enje podataka
vezanih zareklamne idgje;

(10) sacuvati podatke o samoj reklamnoj kampanji kao i 0 moguénostima tj.
varijantama njenog poboljsanja;

(11) odrediti datume pocetka reklamiranja;

(12) sacuvati podatke o svim zaposljenim radnicima;

(13) sacuvati podatke vezane za platu u skladu sa stepenom strucne spreme tj.
sacuvati vrednost koeficijenta;

(14) sacuvati podatke o stepenu strucne spreme svakog zaposljenog radnika;
(15) satuvati podatke o godisnjim bonusima radnika;

(16) obezbediti da podaci o klijentima, kampanjama, natinu reklamiranja i
zaposlenim radnicima budu dostupni svima u okviru kompanije kao i
predstavnistvima van zemlje;

(17) obezbediti da se sistem moze modifikovati daradi narazli¢itim jezicima.



Resenje:
| iteracija
U okviru | iteracije realizovana su tri dijagrama slucgjeva korisenja i to: dijagram
MenadZzment Kadra, dijagram MenadZzment Kampanje i dijagram Priprema

Reklamne Kampanje

Dijagram Menadzment Kadra

slucaj
kori&‘enja na osnovu
. .-~ zahteva(12)
A ,7,,\\ &
D
Dodaj novog radnika B (13)
D
ucesnik ) —
Dodaj novi koeficijent (13)
\\‘ (:) //// B ‘/”’*”'"'\‘ V'
N _ Promeni wrednost
— v (14)
Racunowodja - — koeficijenta L
N
N
Promeni koeficijent
radnika (15)

o
)

Izracunaj bonus

Racunovoda - radi u raunovodstvu i odgovoran je za kadrovskai finansijska pitanja.

Doda novog radnika - u odredenu bazu dodaju se podaci 0 novom zaposlenom radniku i
to: jedinstveni broj, datum pocetkaradai stru¢na sprema.

Dodag novi koeficijent - unosi se novi koeficijent rada i to: njegovo ime, vrednost
koeficijentai datum odredivanja vrednosti.

Promeni vrednost koeficijenta - jednom godisnje menja se vrednost koeficijenata, pri
c¢emu se za svaki koeficijent unosi nova vrednost kao i datum promene vrednosti. Stara
vrednost koeficijenta se arhivira zajedno sa datumom prestanka vazenja.



Promeni koeficijent radnika - kada dode do unapredenja radnika menja se njegov
koeficijent pri ¢emu se pamti i datum njegove promene. Stari koeficijent se arhivira

zajedno sa datumom prestanka vazenja.

Izratunaj bonus - na kraju svakog meseca izracunava se vrednost bonusa i to na osnovu
projekata na kojima radnik trenutno angazovan.

Dijagram M enadzment Kampanje

na osnovu
zahteva(l) ~—~—~ - > (*)
Dodaj novog klijenta
(5)

OO

Izaberi ucesnike
projekta

Dodaj nov nacin
reklame

Menadzer
projekta

(10)i (11) -

Promeni osobu
za kontakt

.
L7 Sacuvaj podatke o
nacinu reklamiranja

(10)

na osnovu
.- zahteva(2)

e

Dodaj nowvi projekat -7

>k
Sacuvaj zawsne
podatke projekta

Imenuj osobu /< >\
za kontakt
- Menadzer

< > projekta
— .

Sacuvaj uplate
klijenata

-
Proweri budzet (7)
projekta

Menadzer projekta - moze biti jedan od direktora ili Sefova u ratunovodstvu. Menadzer

projekta odgovoran je za:
- procenu troskova projekta,

- dogovor saklijentom u vezi cene kampanje,
- odabir ¢lanova projektnog timai njihov rad,

- napredovanje projekta,

- pregovore u vezi dodatnih troskovatj. povecanja budZeta projekta,

- formiranje kona¢nih ra¢una za naplatu.

Osoba za kontakt - ¢lan tima zaduZen za kontakt sa klijentom.



Doda novog klijenta - unos svih podataka o novom klijentu.

|zaberi ucesnike projekta - menadzer projekta bira odredenu kampanju a zatim dodaje
ucesnike koji ¢e raditi nanjoj.

Dodaj nov n&tin reklame - obuhvata podatke o0 svim nacinima relamiranja koji se koriste
u okviru datog projekta.

Promeni osobu za kontakt - ukoliko klijent promeni osobu za kontakt sa Agate
kompanijom beleze se novi podaci i datum kada je doslo do promene.

Sacuvg podatke o nacinu reklamiranja - bira se klijent, kampanja i natin reklamiranja a
zatim se za odredeni nacin reklamiranja vra unos datuma kada se zavrSio deo projekta u
kome se obraduje dati nacin reklamiranja.

Doda novi projekat - vrS se unos podataka o novom projektu, ukljuéujuéi procenjene
troSkove kao i pretpostavljeni datum zavrSetka projekta. Menadzer projekta vrSi unos
ovih podataka.

Sacuvg zavrsne podatke projekta - kada se projekat zavrs vrSi se unos stvarnih troskova
projektai belezi se datum zavrSetka projekta. Na osnovu ovoga Stampa se izvestg) koji se
koristi zaformiranje zavrsnih racunakoje treba naplatiti od klijenata.

Imenuj osobu za kontakt - beleze se podaci o ¢lanu tima koji je zaduzen za kontak sa
klijentom.

Sacuvg) uplate klijenata - kada klijent plati, beleze se vrednost i datum uplate i uporeduje
upla¢ena vrednost sa zavrsnim ratunom.

Proveri budzet projekta - vrS se provera da li nije doso do prekoratenja budzeta
projekta. Trenutni troSkovi projekta zavise od troskova svih oblika reklamiranja koji se
trenutno koriste u datom projektu kao i od ostalih pratecih troskova.

Dijagram Priprema Reklamne Kampanje

na osnovu
O TN «-----" " zahteva(9)
X—CO
Radnik Vidi koncept
generalizacija A

h T . ®
<‘7> /'/”*”'\\ V'

A )

Ucesnik projekta Napravi koncept

Ucesnik projekta - radnik koji je trenutno angaZzovan na datom projektu.
Radnik - bilo koji radnik kompanije Agate.

Napravi koncept - uc¢esnik projekta pravi koncept projektatj. belezi svoje idge, pojmove
i teme koje ¢e se korigtiti u reklamnoj kampanji. Sve ove zabeleske su u tekstualnoj formi



pri ¢emu svaka ima naslov, datum i vreme kreiranja kao i podatke o osobi koja ih je
kreirala.

Vidi koncept - bilo ko zaposlen u Agate kompaniji moze videti koncept projekta.
Neophodno je izabrati odredeni projekat, zatim se dobije lista naslova svih zabeleski i
nakon biranja odredene zabel eSke na ekranu se moze videti tekst koji je opisuje.

Il iteracija

U okviru druge iteracije predlaze se da svi slucajevi koristenja vezani za izbor klijenata,
kampanje ili natina reklamiranja ukljuéuju nove slucgjeve kori&enja nazvane Nadi
klijenta, Nadi kampanju i Nadi na¢in reklamiranja.

koristi se kada je jedan slucaj koriséenja
korak u drugomtj. kada jedan slucaj
'koriéc’enj a ukljuéujedrugi

Jedno od resenja:

i
N ;
lzaberi ke 4
/ zaben ucesnike ~-<<include>>
projekta >
\\
_ ~
O o RN
K/ o <<include>>
) N
Men_adzer Dodaj nov nacin //7 Nadji kampanju
projekta reklame -
et
_ - <<include>>
-
- P
C D
N
Proveri budzet
projekta

e

dici 1. U ovom slu¢gju za svatri nova slucgja koris¢enja, Nadi klijenta, Nadi kampanju
i Nadi nac¢in reklamiranja, predviden je poseban prozor.

U razgovoru sa korisnicima ovog interfegjsa pokazalo se da ova nacin nije ngbolji za
koriSenje iz dva razloga. Prvi je da korisnici nisu hteli da otvargju tri prozora da bi
izabrali Kklijenta, kampanju i nacin reklamiranja, dok se drugi razlog odnosio na natin
izbora klijenta (odnosno kampanjeili nacina reklamiranja) iz skupa svih mogucih. Zahtev
je bio moguénost izbora klijenata (odnosno kampanje ili natina reklamiranja) iz
padaju¢eg menija, a ne skrolovanjem kao to je bilo predvideno.



B Campaigri Selectio

Spring Jewellery Campaign 1997
1 Spring Jewellery Campaign 2001
4 Spring Jewellery Campaign 2002
| SpringLoaded Magazine Launch

=1 Spring Shopping Centre Opening
Spring Water — Mendip Hills
| Squirrel Valley 2001
| Squirrel Valley 2

Slika 1. Prototip korisni¢ckog interfejsa za ucg koriscenja Nadi kampanju
Il iteracija

Uokviru 111 iteracije ispunjeni su prethodno navedeni zahtevi korisnika i realizovan je
novi prototip korisnickog interfejsaciji je deo prikazan nadlici 2.

'Check Campaign Budget - : = ik

e

2 0 o et Tt L T o BT i 2 i

Slika 2. Prototip korisni¢kog interfejsa za slucg) koriscenja Proveri budzet projekta



U okviru 11l iteracije definisane su i neke nove funkcionalnosti sistema i dodate u
odgovarguce dijagrame sluc¢gjeva koriscenja.

Jedan primer proSirenjaslucgja koriscenja - Proveri budZzet projekta:

~
Izaberi ucesnike .
\\<§|nclude>>

projekta -
-~ ~
_ ~
O RN
K / <sinclude>> ( )
Men_adzer Dodaj nov nacin P -7 Nadji kampanju
projekta reklame -7

~
~

FO
-~ <<include>>

e . koristi se kada se Zeli pokazati
‘ > dodatna funkcionalnost slucaja
- koriscenja tj. kada se jedan Slucaj

Proweri budzet kori&enja proiruje drugim
7 projekta Y X
<<extend>> . <<extend>>
/ \
[ S
) D
N N
Stampaj izvestaj Stampaj zawrsni
racun

ProSirenje slucga koris¢enja Proveri budzet projekta povlati za sobom i promenu
korisnickog interfejsa prikazanog na slici 2. Naime, neophodna su dva dodatna dugmeta
Stampaj izvedtaj i Stampaj zavrdni racun, koja bi se nadla u redu pored dugmeta Check i

Close.



U okviru I11 iteracije neophodno je dati opis slucgeva koriséenja sa sto vise detalja kako
bi se to bolje pokazala vezaizmedu korisnikai sistema.

Na primer:

Opis slucajakori&tenja: Proveri budZet projekta

Akcija korisnika Odgovor sistema

1. Nista 2. Listasaimenimaklijenata

2. Korisnik selektuje ime klijenta 4. Lista sa kampanja selektovanog klijenta
5. Korisnik selektuje kampanju i 6. Prikaz budzetskog viska selektovane
zahteva proveru budzeta kampanje

ProSirenja

Posle koraka 6, menadzer projekta Stampaizvests.
Posle koraka 6, menadzer projekta Stampa zavrsni racun.

Opis dlucajakoris&tenja: 1zaberi uéesnike projekta

Akcija korisnika Odgovor sistema

1. Nista 2. Listasaimenimaklijenata

2. Korisnik selektuje ime klijenta 4. Lista sa kampanja selektovanog klijenta

5. Korisnik selektuje kampanju 6. Listasaimenima radnika koji ne rade na
selektovanoj kampanji

7. Korisnik ozna¢avaimenaradnika 8. Prikaz poruke koja potvrduje prethodnu

koji ¢e ucestvovati na projektu akciju korisnika



Primer 12
Nacrtati dijagrama kolaboracije i dijagrama klase za dluc¢g korisenja Dodg novi
projekat. Sluca koristenja Dodaj novi projekat opisuje unos podataka o novom projektu
(kampanji), ukljucuju¢i procenjene troskove kao i pretpostavljeni datum zavrSetka
projekta. Menadzer projekta vrs unos ovih podataka.
Resenje:
Kolaboracija za slu¢g koristenja Dodaj novi projekat.

oznaka

.-~ kolaboracije

. projekat

klase koje pripadaju
datoj kolaboraciji

Dijagram kolaboracije za slucg koris¢enja Dodaj novi projekat.

3: selektujKlijenta() 4: pokaziKampanjeKlijenta()
6: kreirajNowKampanju( ) 7: kreirajNowuKampanju()
- AR

O e O

2: startinterfejsa() , ¥

: Menadzer : DodajNoviProjekatUl _ - < DodajNoviProjekat
projekta L7
v L7
R .7 8: kreirajkampanju
g e 1: spremiKlijenta() \ ! panju0
-7 P 5: spremiKampanjeKlijenta()

granicna klasa klasa kontrole

O O

klasa entitet --~~ 9: dodajNowuKampanju

: Klijent : Kampanja




<<houndary>>
DodajNoviProjekatUl

Dijagram klasa za lu¢g] koris¢enja Dodaj novi projekat.

HFstartinterfejsa()
FselektujKlijenta()
K reirajNovuKampaniju()

<<control>>
DodajNoviProjekat

BkreirajNovuKampaniju()
FpokaziKampanjeKlijenta()

<<entity>>
Klijent

wzimeKompanije
adresaKompanije

simbol klase

.
s
’
s
s
.
,

-

“~ea <<entity>>‘ Pt
Kampanja “

gnaslov

@datumPocetkaKampanje‘

wimeKontaktOsobe

#spremiKampanjeKlijenta()
FdodajNovuKampaniju()

gdatumZawsetkaKampanje
gzprocenjeniTroskowi

2
-

#Freirajkampanju() 4~

. Stereotip klase

. imeklase

~ atributi

~ operacije



Primer 13

Primer dijagramakolaboracijei dijagrama klase za slucg koriS¢enja Imenuj osobu za
kontakt.

Slucg koriséenja Imenuj osobu za kontakt belezi podatke o ¢lanu timakoji je zaduzen za
kontak sa klijentom. Menadzer projekta imenuje osobu za kontakt.

Resenje:
Kolaboracija za slu¢g koristenja Imenuj osobu za kontakt.

/" Imenuj osobu
\,  zakontakt

Klijent :ClanTima

Dijagram kolaboracije za lu¢g koris¢enja Imenuj osobu za kontakt.

4: selektujKlijenta( )
5: imenujOsobuzZaKontakt( ) ) )
6: imenujOsobuzZaKontakt( )

% s | m — @
|
U 3 stamejsa( ) K

: Menadzer : DodajOsobuZaKontaktUl
projekta DodajOsobuZaKontakt

2: spremiPodatkeClanaTima( )
\7: imenujOsobuZaKontakt( )

\L 1: spremiKlijenta( )

Q <
8: imenujOsobuZaKontakt( )
: Klijent : ClanTima




Dijagram klasa za slu¢g] koriscenja Imenuj osobu za kontakt.

<<boundary>> <<control>>
DodajOsobuZaKontaktUI DodajOsobuZaKontakt
FimenujOsobuZaKontakt() HimenujOsobuZaKontakt()
Fstartinterfejsa()
HFselektujKlijenta()

<<entity>>

wimeKompanije ) ClanTima
¢adre_saKompa_|_1ue =ZbrojRadnika
~¢>.ema|IKompan|Je -ZimeRadnika
ég?ne;g;%fgifbe =5datumPocetkaRada
4 0..n 0..1 |emailRadnika
:spremiKampanjeKI.ijenta() #spremiPodatkeClanaTima()

dodajNovuKampanju() #imenujOsobuZaK ontakt()
HspremiKlijenta()

FimenujOsobuZaKontakt()




Primer 14

Primer dijagramakolaboracijei dijagramaklase za slucg koris¢enja Proveri budzet
projekta.

Slucg) koris¢enja Proveri budzet projektavra proveru dali nije doslo do prekoracenja
budzeta projekta. MenadZer projekta je odgovoran zaova) slucaj koristenja.

Resenje:

Kolaboracija za slu¢g koristenja Proveri budzet projekta.

. projekta /
Klijent :Kampanja ‘Reklama

Dijagram kolaboracije za luc¢g koriséenja Proveri budzet projekta.

3: selektujKlijenta( ) 4: pokaziKampanjeKlijenta( )
. 1 proveriBudzetProjekta( ) 8: proveriBudzetProjekta( )

O =0

_ _ 2: startinterfejsa( )
: Menadzer . ProveriBudzetProjektaUl . ProveriBudzetProjekta
projekta

6: spremiDetaljeKampanje()
9: proveriBudzetProjekta( )

/1: spremiKlijenta( )

5: spremiKampanjeKlijenta(

O C——C)

: Klijent : *ampql‘nja : Reklama

-

11: spremiOpsteTroskove( )
E—



Dijagram klasa za slu¢g] koriscenja Proveri budzet projekta.

<<boundary>>
ProveriBudzetProjektaUl

[Fstartinterfejsa()
[FEselektujKlijenta()

¥ proveriBudzetProjekta()

<<entity>>
Klijent

[ZimeKompanije

<<control>>
ProveriBudzetProjekta

¥ pokazikampanjeKlijenta()
[ proveriBudzetProjekta()

<<entity>>
Kampanja

[Znaslov
@ datumPocetkakampanje
@ datumzawrsetkakampanje

[Zladresakompanije

s premikampanjeKlijenta()
F#spremiKlijenta()

[ZprocenjeniTroskovi
[PZopstiTroskovikampanje

<<entity>>
Reklama

[F#spremiDetaljeKampanije()
[P¥proveriBudzetProjekta()
[ spremiOpsteTroskove()

[N

[ZprocenjeniTroskovi

n [ZstvarniTroskovi

[F#spremiTroskove()
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Primer dijagrama kolaboracijei dijagrama klase za slucg koriséenja Sacuva] zavrsne
podatke projekta.

Slucg koriséenja Sacuva) zavrsne podatke projekta treba da, kada se projekat zavrs,
izvrS unos stvarnih troSkova projektai zabelezi datum zavrSetka projekta. Na osnovu
ovoga Stampa se izvesta) koji se koristi za formiranje zavrsnih racuna koje treba napl atiti
od klijenata. MenadZer projekta je odgovoran zaovaj slucaj koriséenja.

Resenje:

Kolaboracijaza slu¢g koristenja Sacuvg) zavrdne podatke projekta.

7 Saduvgj zavrdne
\ podatkeprojekta

Dijagram kolaboracije za slu¢g koris¢enja Proveri budzet projekta.

3: selektujKlijenta( ) 4: pokaziKampanjeKlijenta( )

7: zawsiKampanju( ) 8: zauwsiKampanju( ) 10: stampajZawsnilzvestaj( )
Q —= " N = >
) < \__/ |

2: startinterfejsa( )
: Menadzer . ZawsenProjekatUl %évrsenPr&skat . ZawsenProjekatPl
projekta

6: spremiDetaljeKampanje( )
9: zawsiKampanju( )

/,

1: spremiKlijenta( )
5: spremiKampanjeKlijenta( )

O O

: Klijent : Kampanja




Dijagram klasa za slu¢g] koriscenja Proveri budzet projekta.

<<houndary>>

<<control>>

ZawsenProjekatUl ZawsenProjekat

<<boundary>>

ZawsenProjekatPl

Hstartinterfejsal()

5 . S
#sclektujKlijenta() pokaziKampanjeKlijenta()

*» . . .
28 vrsiKampaniju) stampajZawrsnilzvestaj()

#zawsiKampanju()

<<entity>>
Kampanja
gnaslov
wdatumPocetkaKampanje
wdatumZawsetkaKampanje

<<entity>>
Klijent
wimeKompanije
«adresaKompanije

#spremiKampanjeKlijenta()

@ . . .
#spremiKlijenta() spremiDetaljeKampanje()

#zawsiKampanju()
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Primer relacije agregacije, relacije kompozicijei relacije zavisnosti.

Kompanija Sektor

agregacija - posebna vrsta asocijacije
koja predstavlja relaciju “ celina-deo” ;
ova relacija samo govori da jejedna
klasa celina a druga deo, ni vise ni
manje od toga

Kompanija +mojSektor | gektor

1 X 0..n

kompozcija - “ cwr&ca” vrsta
agregacije; strogo definisano pitanje
vlasnistva klase “ deo” i njenog
Zivotnog veka; Zivotni vek “ dela”
ugraden je u Zivotni vek “ celing”

Klijent | Sener

zavisnot - klasa A (klijent) na neki
nacin koristi usluge klase B (server);
promena specifikacije klase B moze da
utice na klasu A, koja je koristi, ali
suprotno nije obavezno
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Nacrtati dijagram klasa koji opisuje deo poslovnog sistema Agate kompanije.
Svi radnici kompanije se mogu podeliti u dve grupe:

prvu, koju ¢ine zaposleni u administraciji (A) i

drugu, koju cine ¢lanovi projektnih timova tj. zaposeni koji rade na reklamnim
kampanjama (C).
Za sve zaposlene neophodno je zapamtiti osnovne podatke tj. ime i prezime, jedinstveni
broj tadnika kao i datum pocetka rada.
Jedna od razlika medu zaposlenima je u racunanju godisnjeg bonusa:

bonus kod C se racuna na osnovu profita kampanja na kojima su radili,

bonus kod A se ratuna na osnovu prosecnog profita svih kampanja u prethodnoj
godini.
Razlike medu zaposlenima su joSi da:

je kod C neophodno zapamtiti kvalifikacije

C moze hiti osoba za kontakt sa klijentom

A se ne moze dodeliti ni jednoj kampanji.

Resenje:
superklasa
e
Radnik
=simeRadnika
SSS =ZbrojRadnika
=5imeSSS in on =zzdatumPocetkaRada

#FizracunajBonus()
FdodeliNoViSSS()

generalizacija - relacija
tipa “ jedna vrsta od”

=akvalifikacije

HizracunajBonus()
#dodeliOsobuzZaKontakt()

”'

dve potklase - naseduju sve
atribute, operacijei relacije
superklase
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Nacrtati dijagram klasa koji opisuje slede¢i sistem: helikopter i jumbo-jet su vrsta
vazduhoplova a vazduhoplov, kamion i zaprega su vrsta vozila.

Resenje:
Vozilo
superklasa i potklasa

/\ \2 .

LT , 7z

| ,
| ¥

Zaprega Kamion Vazduhoplov

Jumbo-jet Helikopter
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Nacrtati dijagram klasa koji opisuje deo reklamne kampanje, Agate kompanije, koji se

odnosi na nin reklamiranja.

U okviru reklamne kampanje moze se koristi jedan ili viSe nac¢inareklamiranja:

0 novine— ukljuéuje pisanu, graficku formu oglasavanja kao i fotografije

0 TV — ukljucuje koris¢enje video i audio zapisa, filmova, muzike, ucesce
glumacai d.

Resenje:

Tekst

Grafika

Fotografije

1..n

Kampanja

0..n

Reklama

Novine

7 ‘
/ \
/ ‘

Muzika
1..n
1 ////////
‘v
N
1
1.n| Video
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Nacrtati dijagram sekvence za sluc¢g koriséenja Dodaj nov nacin reklame. Ovg slucg
kori&¢enja obuhvata podatke o svim natinima relamiranja koji se koriste u okviru datog

projekta.

Menadzer projekta treba najpre da nade odgovargjuceg klijenta, zatim trazenu kampanju
tog Klijenta, a zatim na osnovu detaljnih informacija 0 svim reklamama koriS¢enim u

okviru trazene kampanje, menadzer projekta dodaje novu reklamu.

Resenje:

| nagin

N

Ho
z
=

: Menadzer

: Kampanja : Reklama

NovaReklama : Reklama

Qro'gkta

| nadjiKlijenta( )

iinstajKampanje/u

*traziDetaljeKampanja

izlistajReklame

k
|

., *traziDetaljeReklama

dodajNovuReklamu

-

Reklama

7
’
’
’

’
’
’
’

]
} ime poruke

|
!
|
|
i
|
|
|
|
|
|

[ 3

"

N
N
\
\
N
\
N
N

B

1

i

L] |
I |
| |
| |
| |

traka aktivnosti

|
|
|
|
|
|
|
|
|
h
|
|
|
|

linija zivota




Il nacin - koris¢enjem grani¢nih i kontrolnih objekata

granicni objekat kontrolni objekat
| 5
i : DodajReklamuUl : DodajReklamu : Klijent : Kampanja : Reklama NovaReklama :
Reklama
Menadzer

,‘ nadjiKlijenta( ) |

startinterfejs( )

|
|
|

selektujKlijenta( )

prikaziKampanijeKlijenta( )

izlistajKampanije( )

*traziDetaljeKampanje( )

[

selektujKampanju( )~

|
prikaziReklameKampanje( )\ L
. izlistajReklame()

|
|
|
|
\ *traziDetaljeReklama( )\
L /I—!

irajNowuRek| \
retratowie amu()‘r dodajNowuReklamu( ) |

Reklamp( )

=

\
\
\
\
\
\
\
\
\
dodajNo+uRekIamu( )
T
\
\
\
\
\
\
\
\
\

———
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Nacrtati dijagram sekvence za slucgj koris¢enja Proveri budzet projekta. U okviru ovog
sucgakoristenjavrs se proveradali je dodlo do prekoracenja budzetaili ne.

MenadZer projekta treba ngjpre da nade odgovarajuceg klijenta, zatim trazenu kampanju
tog klijenta, a zatim da proveri da li je doslo do prekoracenja budzeta ili ne. Ukupni
troSkovi projekta se racunaju kao suma troskova svake reklame plus svi ostali, dodatni
troskovi projekta.

Resenje:
O
: Klijent : Kampanja . Reklama
. Menadzer
rojekta

nadjiKlijenta()

izlistajKampanije
Izlistajkampany (m *traziDetaljeKampanje( )

roveriBuidzetProjektal
proven ﬂ\JZ ) O *traziTroskowe( )

\
\
\
\
\
\
U |
\ \
\ \
: \
L traziDodatneTroskowve( )
\
\
\
\

p—

»

\
\

refleksivna poruka
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Nacrtati dijagram sekvence, koristeci reSenje prethodnog zadatka, za slu¢g] dodavanja
nove reklame projektu pod uslovom da ukupni troskovi ne premaSe budzet projekta. Ako
dodavanjem nove reklame ukupni troskovi projekta premasuju budzet, poslati zahtev
klijentu za povecanje budzeta.

Resenje:
i : - Klijent . Kampanja - Reklama MovaReklarms nowiZatitey ;
_Menadzer Reklama Lahtey
projekta

nadjiklijental )

izlistajiampan] -
istR gL raziDetaliekampanje( )

I

budzet:=provenBudzetProjektal ) A

traziDodatneTraskdwel )

=1

dodajTroskovNoveRekl | :
i Teaskore s ehEkamet) [ukupniTroskovi<budzet] Reklama( )

W

grananje poruka
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Klasa BankovniRaéun.

ime atributa

izvedeni atribut nastao
kombinacijomvise

atributa -

vidljivost
atributa

tip atributa

.

’

T~ BankowiRacun I

~

T, Mot : K P
fsgprOJRacuna. Intgger =
=szimeRacuna : String {ne nula}

{EBsaldo: Novac =0 g---------------

=3/ dozwoljeniSaldo : Novac
=zdozwoljeniMinus : Novac

Fotvaranje(imeRacuna : String) : Boolean

-

opis svojstva - definisanje
dodatnih osobina atributa

---- inicijalna vrednost

tip rezultata operacije

Hzatvaranje() : Boolean
Fkredit(wednost : Novac) : Boolean
#dugovanje(wrednost : Novac) : Boolean *
#traziSaldo() : Boolean
#FpostaviSaldo(noviSaldo : Novac)
HtrazilmeRacuna() : String
FpostavilmeRacuna(nowlme : String)

Red »

s \

. \
s \

ime operacije .

lista parametara u okviru koje
se navodi ime parametradi tip

Vidljivost atributa (operacija):

+ javni atribut (operacija) vidljiv bilo kojoj klasi

- privatni atribut (operacija) vidljiv samo klasi kojoj pripada

# zasticeni atribut (operacija) moze biti vidljiv klasi kojoj pripada ili
podklasamate klase

~ paketni atribut (operacija) vidljiv klasamau okviru istog paketa
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Klasa Adresa.

Adresa

A

Zivi na

[=&broj
[Hulica
[Zgrad
[=8okrug
[drzava

[ipostanskiBroj

smer relacije

’
7
’

K imerelacije

Osoba

[imeOsobe

[=&pol

[3starost

1 4 .

A 'Y

je smeStena na

Kompanija

[=HimeKompanije
[=3godisnijiProfit
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Asocijacijatipajedan najedan.

Automobil

Viasnik
=gime : String oseduje
=adresa : Adresa P J
=zzdatumDozvole : Date ) "

=zzposedovaniAuto : Auto

=zsbrojRegistracije : Registracija
=ggproizvodjac : String

=smodel : String

=sboja : String

" unidirekciona asocijacija
tipa jedan na jedan

Asocijacijatipajedan navisei tipavise navise.

bidirekciona asocijacija

tipavise navise :
<<entity>>
ClanTima
" < radina “JbrojRadnika
h =imeRadnika
=zdatumPocetkaRada
1..n|ps P
=gk valifikacije
n
<<entity>> HizracunajBonus()
Kampanja
=zanaslov
=zgdatumPocetkaKampanje
=gadatumZawrsetkaKampanje o . o
=ZprocenjeniTroskovi uni d|_ rekciona asocijacija
=zzopstiTroskoviKompanije tipa jedan na vise
=gzdatumisplate .
“Zstvarni Troskovi poseduje - .’
X
#dodeliMenadzera() 1
FdodeliClanowe() n
* i i .
SrovrRadie) <<entity>>
7 awrseno() ; Reklama
BtraziTrajanje() sgnaslov
#FtraziClanoveTimay() tIp _ _
HizlistajReklame() sydatumEmitovanja
#zapamtiUplate() =gaprocenjeniTroskovi
=zdatumZavsetka

HspremiTroskove()
FpostaviZzawseno()

#hidi()




<<entity>>
Kampanja

[z8naslov
[8datumPocetkakampanje
[8datumZawrsetkaKampanije
[=8procenjeniTroskovi
[=opstiTroskovik ompanije
[8datumisplate
[fstvarniTroskovi

[ dodeliMenadzera()

[ dodeliClanove()

& proveriBudzetProjektal()
¥ proveriRadnike()
[#zawseno()
[#traziTrajanje()
[#traziClanoveTima()
[izlistajReklame()
[##zapamtiUplate()

Il Nacin realizacije asocijacije jedan navise.

ima -

<<entity>>
SkupReklama

[8posedujeReklame

[N

F#nadjiPrwi()
#nadjiSledecu()
[ dodajReklamu()
[#izbrisiReklamu()

1

poseduje

\

<<entity>>
Reklama

[=8naslov

=Gtip
[8datumEmitovanja
[=8procenjeniTroskovi
[8datumZawrsetka

[#spremiTroskowe()
[ postavizauwrseno()

vidi()




Il N&cin realizacije asocijacije vise na vise.

SkupClanovaTima
: [clanTima
<<entity>>
, ClanTima . radi na #nadjiPrvog()
[skupKampanja [#nadijiSledeceq()
n 1 [P¥dodajClana()
[#izlistajkampanije() [#8izbrisiClana()
1 #nadjiClana()
ima
v 1
ima
X A
SkupKampanja
[8kampanja -1
<<entity>>
EEnadjiPrwu() radi na - Kampanja
[#nadijiSledecu() [=8skupClanovaTima
¥ dodajKampanju() | 1 n
F#izbrisiKampaniju() [izlistajClanove()
[#nadjikampanju()
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Primer dijagrama stanja za klasu definisanja vrednosti koeficijenta.

pocetno stanje

" stanje
\\ ‘ - - - .- .
" , , uslov - mora biti
| VrednostKoeficijenta() ‘ Ocekivano true da bi dodo
| .-~ doprelaza
X
[ tekuci datum>start
datum def. wednosti ]
Aktivno
prelaz \ J
“‘\—\,\\ [ tekuci datum >end
“=® | datum def. wednosti ]
Isteklo
. . [ tekuci datum > 1 godinu od
Zavrsno stanj e\\ X end datuma def. wednosti ]
T &
L]
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Primer dela dijagrama stanja za klasu Kampanj a.

Spremna
_ promenu stanja
________ e

-
-

A

Aktivna

dogadaj koji omogucava

aktivnost koja se
.- 1zvrSava tokom prelaza

-,
-
-

Y <

autorizacija[ ugovor potpisan ] / aktivirajKampanju( )
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Primer dijagrama stanja za klasu

/ izaberiMenadzeraPr();

Kampanja.

izaberiUcesnikePr() (SprTna‘

Akti

Y
Zawsena

autorizacija] ugovor potpisan ]
/ aktivirajkampanju( )

PR
vna |
_ ime dogadaja
kampanjaZawsena / J lista parametara
pripremiZawsnilzvestaj L o

’ ,
’ .
, .

| ¥ .
primljenaUplata( uplata )[ zawsniRacun-uplata>0 ]

primljenaUplata( uplata )[ zawsniRacun-uplata<=0 ]

PR
cena ‘

0 e

arhivirajKampanju L J

/ unassignStaff();
unassignManager()
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Prikaz stanja Aktivna, klase Kampanja iz prethodnog primera, sa ugnezdenim
podstanjima.

nadstanje .
J ugnezdeno
. podstanje
'Y ’
[ Alktivna )
»

prosirenjekampanjel) prnmenaEiudzetalj[ Priprerma reklameOdobrene f autorizacijal)

reklama

Reklame Fezerisanje
aktivne - ——— . termina
potvrdiRezerdsaniTermin)

®

karmpanjaZavrsena / pripremiZavrsnilzvestajl)
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Prikaz stanja Aktivna, klase Kampanja iz prethodnog primera, sa konkurentnim
podstanjima.

Aletivia

Running

prosirenjekampanjel) / prumenaEﬂudzetan Priprema reklameOdobrene / autorizacijal)

| reklama

Reklame Rezervizanje
aktivne _ - ] termina
potwrdiRezenisaniTermin()

®

kampanjalavrsena { pripremiZavrsnilzvestaj()

Monitaring

Fregled pregledZavrsent)

Frocena

startujPregled))
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Nacrtati dijagram stanja za klasu Radnik kojom se opsiju zivotni ciklus radnika od
trenutka zaposlenja do napustanja posla. Prilikom zaposlenja svakom zaposienom se
dodeljuje koeficijent rada na osnovu koga se, kasnije, racuna plata. Godinu dana posle
prestanka radnog odnosa podaci o radniku se arhivirgju. Dok je radnik u radnom odnosu
on mozeili ne mora biti ¢lan projektnog timai istovrmeno moze ili ne mora biti osoba za
kontakt sa klijentom.

/ dodeliNoviKoeficijent

Zaposlen

. NijeDodeljena ‘ dodeliOsobuZaKontakt() / klijent.dodeliOsobuZaKontakt()

Dodeljena

izbrisiOsobuzZaKontakt() / klijent.izbrisiOsobuZaKontakt()

‘ NijeClanTima dodeliClana() / kampanja.dodeliClana()

izbaciClana /|kampanja.izbaciClana() ClanTima

napustanjePosla

@ posle[ 1 godine ] / arhiva() |
A/ |

BivsiZaposleni ‘
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Nacrtati dijagram kolaboracije, dijagram klasa i dijagram stanja koji opisuje Ul slucaja
koriS¢enja Proveri budzet projekta, prikazan nadlici. Troskovi projekta se ratunaju kao
sumatroskova svih reklama koje se koriste u okviru trazene kampanje.

Eheck Campaign Budget - :

ookt iaiblaiod

S e AR e L O e IR 2

Resenje:

Opis Ul: u okviru prozora pstoje dva padajuc¢a menija, jedan zaizbor Klijentai drugi za
izbor kampanje.

: IzlistajKlijente : Klijent

O O—0)

: ProwriBudzetPrWl : ProveriBudzetProjekta : Kampanja : Reklama

O

: Izlistajkampanje

¢




Dijagram klasa koji opisuje komponenet Ul.

Dijalog

<<boundary>>
ProwveriBudzetProjektaUl

1 /1 1
2
2 1
Labela Dugme TekstalnoPolje Padajucalista
Klasa ProveriBudzetProjekta
<<boundary>>

ProweriBudzetProjektaUl

=z4labelaKlijenta : Labela
=z3labelaKampanje : Labela
=z3labelaBudzeta : Labela
=zzcheckDugme : Dugme
=zzcloseDugme : Dugme
=zbudzet : TekstualnoPolje
=zzizborKlijenta : Padajucalista
=zzizborKampanije : Padajucalista




Dijagram stanja koji opisuje Ul:

'‘Cancel'

Glawni ‘oK ‘ Prozor-upozorenje ‘
prozor | |

\\proveriBudzetSelektovanoo pritisnutoCloseDugme()

Prozor-proweri budzet

Klijent nije

selektovan selektovanjeKlijenta()

ﬁektovanjeKlijenta() m/

Klijent je selektovan

Kampanja nije
selektovana selektovanjeKampanje()

seIektovanjeKampanje(\

Kampanja je selektovana

pritisnutoCheckDugme()

Prazno pritisnutoCheckDugme()

Prikaz
rezultata




